
2∞°√ƒ∞ ∆∞ÃÀ¢ƒ√ªπ∫ø¡ À¶∏ƒ∂™πø¡

66∂¶π™∫√¶∏™∏ ∞°√ƒø¡ 2006

™˘ÌÂÚ·ÛÌ·ÙÈÎ¿, ÔÈ ÚÔÔÙÈÎ¤˜ ÂÍ¤ÏÈÍË˜ ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜
Ù·¯˘ÌÂÙ·ÊÔÚÒÓ Â›Ó·È ıÂÙÈÎ¤˜, ÁÂÁÔÓfi˜ Ô˘ ÂÈ‚Â‚·ÈÒ-
ÓÂÙ·È Î·È ·fi ÙËÓ ·˘ÍËÙÈÎ‹ ÔÚÂ›· Ô˘ ‰È·ÁÚ¿ÊÂÈ Ô ‰Â›-
ÎÙË˜ ·ÓÙÈÎÂÈÌ¤ÓˆÓ Ù·¯˘ÌÂÙ·ÊÔÚÒÓ ·Ó¿ Î¿ÙÔÈÎÔ. ™˘ÁÎÂ-
ÎÚÈÌ¤Ó·, ÛÂ Î¿ıÂ Î¿ÙÔÈÎÔ ÙË˜ ∂ÏÏ¿‰·˜ ·Ó·ÏÔÁÔ‡Ó ÂÚ›
Ù· 3,5 ·ÓÙÈÎÂ›ÌÂÓ· Ù·¯˘ÌÂÙ·ÊÔÚÒÓ ÂÙËÛ›ˆ˜ ÙÔ 2005,
ÂÓÒ ÙÔ 2004 Ô ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ô˜ ‰Â›ÎÙË˜ ‹Ù·Ó 2,8 ·ÓÙÈÎÂ›ÌÂÓ·
·Ó¿ Î¿ÙÔÈÎÔ.

3.3. ∏ ∂˘Úˆ·˚Î‹ ∆·¯˘‰ÚÔÌÈÎ‹ ∞ÁÔÚ¿

∏ Û˘ÓÂÈÛÊÔÚ¿ ÙÔ˘ Ù·¯˘‰ÚÔÌÈÎÔ‡ ÙÔÌ¤· ÂÎÙÈÌ¿Ù·È ÛÙÔ
0,4% ÙÔ˘ ∞∂¶ ÙË˜ ∂˘Úˆ·˚Î‹˜ ŒÓˆÛË˜ (∂.∂.) ··Û¯ÔÏÒ-
ÓÙ·˜ ÂÚ› ÙÔ 0,8% ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ ÂÚÁ·˙ÔÌ¤ÓˆÓ ÙÔ 2004.
ŸÛÔÓ ·ÊÔÚ¿ ÛÙÔ˘˜ ¯Ú‹ÛÙÂ˜ ÙˆÓ Ù·¯˘‰ÚÔÌÈÎÒÓ ˘ËÚÂ-
ÛÈÒÓ, Ô ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎfi˜ ÙÔÌ¤·˜ ·ÔÛÙ¤ÏÏÂÈ ÙÔ 88% Î·È
Ï·Ì‚¿ÓÂÈ ÙÔ 30% ÙˆÓ ‰È·ÎÈÓÔ‡ÌÂÓˆÓ Ù·¯˘‰ÚÔÌÈÎÒÓ ·ÓÙÈ-
ÎÂÈÌ¤ÓˆÓ9.

∏ ¤ÓÙ·ÛË ÙÔ˘ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÌÔ‡ ‰È·Ê¤ÚÂÈ ÛÙ· ‰È¿ÊÔÚ·
ÙÌ‹Ì·Ù· ÙË˜ Ù·¯˘‰ÚÔÌÈÎ‹˜ ·ÁÔÚ¿˜. √È º¶∫À Â›Ó·È
Î˘Ú›·Ú¯ÔÈ ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ˘ËÚÂÛÈÒÓ ·ÏÏËÏÔÁÚ·Ê›·˜
(letter post). ™ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ·˘Ù‹, ÔÈ ‰ËÌfiÛÈÔÈ Ù·¯˘‰ÚÔ-
ÌÈÎÔ› ¿ÚÔ¯ÔÈ Î·Ù¤¯Ô˘Ó ÙÔ 83% ÙˆÓ Û˘ÓÔÏÈÎÒÓ ÂÛfi-
‰ˆÓ. ∞ÓÙ›ıÂÙ·, Ë ·ÁÔÚ¿ ‰ÂÌ¿ÙˆÓ Î·È ˘ËÚÂÛÈÒÓ ÂÂ›-
ÁÔ˘Û·˜ ‰È·‚›‚·ÛË˜ (Ù·¯˘ÌÂÙ·ÊÔÚÒÓ) ¯·Ú·ÎÙËÚ›˙ÂÙ·È
·fi ¤ÓÙÔÓÔ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÌfi. ™ÙËÓ ÂÓ ÏfiÁˆ ·ÁÔÚ¿ Î˘-
Ú›·Ú¯ÔÈ ·ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÔÓÙ·È ¤ÓÙÂ È‰ÈˆÙÈÎÔ› ¿ÚÔ¯ÔÈ,
Ù¤ÛÛÂÚÈ˜ ÂÎ ÙˆÓ ÔÔ›ˆÓ ·Ó‹ÎÔ˘Ó (ÛÂ Î¿ÔÈÔ ÔÛÔ-
ÛÙfi) ÛÂ ‰ËÌfiÛÈÔ˘˜ Ù·¯˘‰ÚÔÌÈÎÔ‡˜ ·Úfi¯Ô˘˜. 

√È º¶∫À ··Û¯ÔÏÔ‡Ó Û˘ÓÔÏÈÎ¿ Á‡Úˆ ÛÙÔ 1,7 ÂÎ., ÂÚÁ·-
˙fiÌÂÓÔ˘˜, ÂÎ ÙˆÓ ÔÔ›ˆÓ ÙÔ 1,5 ÂÎ. ··Û¯ÔÏ‹ıËÎÂ ÁÈ· ÙËÓ
·ÚÔ¯‹ Ù·¯˘‰ÚÔÌÈÎÒÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ ÁÈ· ÙÔ ¤ÙÔ˜ 2004. ∏
ÂÎÙ›ÌËÛË ÙÔ˘ ··Û¯ÔÏÔ‡ÌÂÓÔ˘ ÚÔÛˆÈÎÔ‡ ÛÙÔ˘˜ È‰Èˆ-
ÙÈÎÔ‡˜ Ù·¯˘‰ÚÔÌÈÎÔ‡˜ ¿ÚÔ¯Ô˘˜ Ô˘ ·ÓÙ·ÁˆÓ›˙ÔÓÙ·È
ÙÔ˘˜ º¶∫À ·Ó¤Ú¯ÂÙ·È ÛÂ 0,1 ÂÎ. ¿ÙÔÌ·.10

3.3.1. ∏ ∞ÁÔÚ¿ ∞ÓÙÈÎÂÈÌ¤ÓˆÓ ∞ÏÏËÏÔÁÚ·Ê›·˜

∏ Â˘Úˆ·˚Î‹ (∂.∂. 25) ÂÁ¯ÒÚÈ· ·ÁÔÚ¿ ·ÓÙÈÎÂÈÌ¤ÓˆÓ
·ÏÏËÏÔÁÚ·Ê›·˜ ·Ó‹ÏıÂ ÛÂ 54 ‰È˜. Â˘ÚÒ ÙÔ 2004 ÂÓÒ
˘ÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È fiÙÈ ‰È·ÎÈÓ‹ıËÎ·Ó 93 ‰È˜. ·ÓÙÈÎÂ›ÌÂÓ·. √È
ÙÚÂÈ˜ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÔÈ º¶∫À ÂÍ·ÎÔÏÔ˘ıÔ‡Ó Ó· Î·Ù·Ï·Ì-

‚¿ÓÔ˘Ó ÌÂÚ›‰ÈÔ ·ÁÔÚ¿˜ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÔ ÙÔ˘ 60% ÙË˜ Â˘-
Úˆ·˚Î‹˜ Ù·¯˘‰ÚÔÌÈÎ‹˜ ·ÁÔÚ¿˜. ™ÙËÓ ÂÓ ÏfiÁˆ ·ÁÔÚ¿,
ÂÓÒ Ë Û˘ÓÔÏÈÎ‹ ˙‹ÙËÛË ÁÈ· ·ÓÙÈÎÂ›ÌÂÓ· ·ÏÏËÏÔÁÚ·Ê›·˜
·Ú·Ì¤ÓÂÈ ÛÙ·ıÂÚ‹ ·fi ÙÔ 2002, ÔÈ ˘ËÚÂÛ›Â˜ direct
mail ·˘Í¿ÓÔÓÙ·È ÛËÌ·ÓÙÈÎ¿. ∂ÈÏ¤ÔÓ, Ë ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ‹
˘ÔÎ·Ù¿ÛÙ·ÛË ÙË˜ Û˘Ó·ÏÏ·ÎÙÈÎ‹˜ ·ÏÏËÏÔÁÚ·Ê›·˜ (.¯.
ÏÔÁ·ÚÈ·ÛÌÔ›) ‰ÂÓ ˘ÏÔÔÈ‹ıËÎÂ ÛÙËÓ ¤ÎÙ·ÛË Ô˘ ÚÔ-
‚ÏÂfiÙ·Ó ÚÈÓ ·fi ÙÔ ¤ÙÔ˜ 2000. 

√ Ì¤ÛÔ˜ Ú˘ıÌfi˜ ·‡ÍËÛË˜ ÙˆÓ Û˘ÓÔÏÈÎÒÓ ÂÛfi‰ˆÓ ÙˆÓ
º¶∫À ‹Ù·Ó 3,7% ·fi ÙÔ 2002 ¤ˆ˜ ÙÔ 2004. ™Â ÁÂÓÈÎ¤˜
ÁÚ·ÌÌ¤˜, Ù· ¤ÛÔ‰· ÙˆÓ º¶∫À Û˘Ó¤¯ÈÛ·Ó Ó· ·˘Í¿ÓÔ-
ÓÙ·È ·ÚfiÏÔ Ô˘ Ô Ú˘ıÌfi˜ ·‡ÍËÛ‹˜ ÙÔ˘˜ ¤¯ÂÈ ÌÂÈˆıÂ›
ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ Ù· ÚÔËÁÔ‡ÌÂÓ· ¤ÙË. ∆· Û˘ÓÔÏÈÎ¿ ¤ÛÔ‰·
ÙˆÓ º¶∫À ·Ó‹Ïı·Ó ÛÂ 112 ‰È˜. Â˘ÚÒ ÙÔ 2004, ÂÎ ÙˆÓ
ÔÔ›ˆÓ ÔÛÔÛÙfi 80% ÚÔ‹ÏıÂ ·fi Ù·¯˘‰ÚÔÌÈÎ¤˜ ˘Ë-
ÚÂÛ›Â˜ ÂÓÒ ÙÔ 50% ÙˆÓ Û˘ÓÔÏÈÎÒÓ ÂÛfi‰ˆÓ ÚÔ‹ÏıÂ ·fi
ÙË ‰È·Î›ÓËÛË ·ÓÙÈÎÂÈÌ¤ÓˆÓ ·ÏÏËÏÔÁÚ·Ê›·˜ (Û˘ÌÂÚÈ-
Ï·Ì‚·ÓÔÌ¤ÓË˜ ÙË˜ ‰È·Î›ÓËÛË˜ ·ÓÙÈÎÂÈÌ¤ÓˆÓ ¯ˆÚ›˜ ‰ÈÂ‡-
ı˘ÓÛË ·ÏÏËÏÔÁÚ·Ê›·˜).11

3.3.2. ∏ ∞ÁÔÚ¿ ¢ÂÌ¿ÙˆÓ Î·È ∆·¯˘ÌÂÙ·ÊÔÚÒÓ

∂›Ó·È ·‰È·ÌÊÈÛ‚‹ÙËÙÔ ÁÂÁÔÓfi˜ fiÙÈ Ë ·ÁÔÚ¿ ‰ÂÌ¿ÙˆÓ
Î·È Ù·¯˘ÌÂÙ·ÊÔÚˆÓ ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÂ› ÛÂ ·ÂÏÂ˘ıÂÚˆÌ¤ÓÔ
·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎfi ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ. ™‡ÌÊˆÓ· ÌÂ Ù· ÙÂÏÂ˘Ù·›·
‰È·ı¤ÛÈÌ· ÛÙÔÈ¯Â›· Ô Û˘ÓÔÏÈÎfi˜ Î‡ÎÏÔ˜ ÂÚÁ·ÛÈÒÓ
ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ‰ÂÌ¿ÙˆÓ Î·È ˘ËÚÂÛÈÒÓ Ù·¯˘ÌÂÙ·ÊÔÚÒÓ
·Ó‹ÏıÂ ÛÙ· 35 ‰ÈÛ. Â˘ÚÒ ÙÔ 2004 ¤Ó·ÓÙÈ 33 ‰È˜. Â˘ÚÒ
ÙÔ 2000.12

™Â Â˘Úˆ·˚Îfi Â›Â‰Ô, ÔÈ ¤ÓÙÂ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÂ˜ ÂÈ¯ÂÈ-
Ú‹ÛÂÈ˜ ÙÔ˘ ÎÏ¿‰Ô˘ Â›Ó·È ÔÈ:

ñ DHL (100% ·Ó‹ÎÂÈ ÛÙËÓ Deutsche Post), 

ñ DPD (La Poste)

ñ TNT (Ì¤ÏÔ˜ ÙÔ˘ √ÏÏ·Ó‰ÈÎÔ‡ √Ì›ÏÔ˘ T¡∆ N.V),

ñ GLS (Royal Mail) 

ñ UPS

∆Ô ÌÂÚ›‰ÈÔ Ô˘ Î·Ù¤¯Ô˘Ó ÔÈ ¤ÓÙÂ ·˘Ù¤˜ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ ÛÙËÓ Â˘-
Úˆ·˚Î‹ ·ÁÔÚ¿, Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÂÎÙÈÌ‹ÛÂÈ˜ ÙË˜ Deutsche
Post, ·Ó¤Ú¯ÂÙ·È ÛÂ ÂÚ›Ô˘ 59%. √È ÂÙ·ÈÚ›Â˜ ‰È·ı¤ÙÔ˘Ó
˘ÔÎ·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÛÂ fiÏÔ Û¯Â‰fiÓ ÙÔÓ ÎfiÛÌÔ, È‰ÈfiÎÙËÙÔ˘˜
ÛÙfiÏÔ˘˜ ·˘ÙÔÎÈÓ‹ÙˆÓ, ÊÔÚÙËÁÒÓ, ÌË¯·ÓÒÓ Î·È ·ÂÚÔÏ¿-
ÓˆÓ Î·ıÒ˜ Î·È Û‡Á¯ÚÔÓ· Î¤ÓÙÚ· ‰È·ÏÔÁ‹˜ ·ÓÙÈÎÂÈÌ¤ÓˆÓ.

9 ¶ËÁ‹: WIK Consult, Main Developments in the Postal Sector (2004-2006), (WIK Consult GmbH – May 2006).
10,11,12 ¶ËÁ‹: WIK Consult (2004) “Main Developments in the European Postal Sector” E.C. – D.G. Internal Market. 


